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Описание проблемы. Анализ.
Территория Чемала и окрестных сёл является одним из приоритетных направле-
ний туризма в нашей стране. Алтайские горы, бурные горные реки, уникальная 
природа, относительно доступный трансфер и большое количество достоприме-
чательностей делают эти места желанными для посещения практически круглый 
год! Горный Алтай всегда был очень популярен среди скалолазов, альпинистов 
и сплавщиков-рафтеров. С каждым годом растёт интерес к Горному Алтаю как 
к месту отдыха и любования природой, с чистейшей экологией, невероятными 
видами и головокружительными маршрутами. Развитие местности как туристи-
ческого кластера идёт достаточно высокими темпами, но развитие инфраструк-
туры и создание комфортной среды для туристов довольно сильно отстаёт и не 
соответствует современным тенденциям. Стремительно развивающийся малый 
бизнес на местах с неконтролируемым рекламно-информационным полем, 
отсутствие навигационной системы для посетителей посёлков и элементар-
ной комфортной среды не создают Чемалу привлекательный инвестиционный 
имидж, не говоря уже об удобствах для туристов.

Чемал и прилегающие к нему сёла Анос, Аскат, Куюс, Узнезя, Чепош, Элекмонар 
могут стать понятнее, дружелюбнее, открытее и просто удобнее для посещения 
людьми. Нехватка элементарных адресных табличек и указателей направлений 
не способствует возможности посетить и увидеть максимальное количество до-
стопримечательностей, а соответственно не даёт бизнесу дополнительную воз-
можность заработка. Внешний вид сёл с огромным количеством разномастных, 
перекрикивающих друг друга вывесок из самых разных материалов не создаёт 
приятную для посещения атмосферу. Сёла давно потеряли свою аутентичность 
из-за неконтролируемого самостроя, использования дешёвых современных ма-
териалов, желания заработать копеечку, но прямо сейчас. В долгосрочной пер-
спективе такое отношение к визуальной среде, да и вообще окружающей среде 
не будет работать на развитие местности и увеличение туристического потока. 
Не будет развивать в туристах уважительное отношение к местности, в которую 
они приехали, вызывать желание приехать сюда снова и посоветовать другим.

Туристический кластер не имеет в данный момент своего единого стиля для 
продвижения самого себя в качестве привлекательного места для туризма. Нет 
сформированной стратегии и графической концепции для создания рекламных 
материалов, своего вербального и визуального языка общения с потенциальны-
ми гостями региона. Алтай становится всё более интересен не только внутри 
России, но и за рубежом. Одним из приоритетных направлений развития ре-
гиона должна стать выработка привлекательной, ясной и понятной айдентики, 
объединяющей сёла в цельную туристическую «мекку».

В связи с вышеизложенной проблематикой мы считаем необходимым создание 
единого, хорошо организованного визуального пространства, объединяемого 
чётко сформированными правилами, графическим и цветовым кодом, набором 
универсальных приёмов для формирования гармоничной визуальной среды. 
Графическая система идентификации будет выполнять не только утилитарные 
функции навигации, внешнего лоска, узнаваемости и сдерживающего фактора 
для рекламного шума, но и может стать хорошим материалом для создания 
сувенирной продукции, универсальным инструментом для производства тех же 
рекламных материалов, презентационной продукции. 

В современных реалиях недостаточно сделать какую-то эмблему и начать разме-
щать её везде где только возможно. Символика это хорошо, но крайне мало. От-
дельный визуальный символ не способен качественно изменить среду, на что-то 
повлиять. Максимум контактов человек производит со средой через информаци-
онное поле, которое состоит из смыслов и значений, облеченных в словесную, 
буквенную форму. Это касается как уличного пространства, так и виртуального. 
Именно шрифтовая культура может сформировать определённый язык, тональ-
ность общения с людьми, задать стиль общения, рассказать информации чуть 
больше, чем есть в словах вообще. 
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Концепция
Один уникальный 
образ, объединяющий  
Чемальский район
Шрифт объединяет все сёла и объекты идентифика-
ции. К примеру, на улицах нам сразу поподаются указа-
тели, адресные таблички, выполненные в одном стиле. 
Для малого бизнеса тоже будет удобно брендировать 
свои товары. Шрифт даст нам общую привязку к терри-
тории.
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Цвет
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Шрифт
Эмоциальное  
сообщение
Шрифт (нем. Schrift от schreiben «писать») —  
графический рисунок начертаний букв и знаков, со-
ставляющих единую стилистическую и композицион-
ную систему, набор символов определённого размера 
и рисунка. Каждый шрифт имеет свой уникальный 
характер и свою эмоциональную нагрузку. 
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ЧЕМАЛ ГОРЫ
КАТУНЬ ВЕТЕР
ДОРОГА ОЗЕРО

ЧЕМАЛ
Шрифт Chemal —
это современный акцидентный стенсил-гротеск  
(трафаретный) созданный на основе уставного письма. 
В основе концепции лежит идея использования 
русской традиционной кириллической графики 
в современном прочтении с возможностью лёгкого 
воспроизведения букв любым известным методом 
и подручными материалами.
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АНОС БЕШПЕЛЬТИР 
КУЮС УЗНЕЗЯ АСКАТ

НИЖНИИ КУЮМ ЧЕМАЛ
ЕЛАНДА ТОЛГОЕК УОЖАН

ЧЕПОШ КАРАКОЛ
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Montserrat
Шрифт Montserrat —

Montserrat это шрифт без засечек с примерно одина-
ковым соотношением ширины и высоты символов. 
В Montserrat имеются все варианты начертаний от 
ультра-тонкого до сверх-жирного, а также соответству-
ющие курсивы и диакритика. Он достаточно контрас-
тен по отношению к акцидентному шрифту благодаря 
своим пропорциям, более спокойному рисунку, рав-
номерному тону строки, сбалансированному соотно-
шению внутреннего и внешнего белого пространства 
букв. В общем и целом он гораздо более нейтрален 
относительно шрифта Chemal, что делает его хорошо 

читаемым и позволяет качественно отделять тексто-
вые массивы от заголовков. При этом собственные 
акцидентные возможности шрифта (в сверх-жирных 
и ультра-тонких начертаниях) весьма велики. Его хо-
рошо можно использовать в качестве подзаголовков, 
заголовков с транслитерацией и переводами на ан-
глийский. Он очень заметен и прекрасно выглядит 
в крупных кеглях. Montserrat современный, хорошо 
читаемый, не слишком яркий, но в то же время узнава-
емый и достаточно эмоциональный шрифт.
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Графика
Стиль графики — линейный трафарет. Простая и узна-
ваемая графика с характером хорошо дополняет и ра-
ботает в паре со шрифтом Chemal. С помощью графики 
можно создавать иконки, паттерны (узоры), иллюстра-
ции для оформления уличного пространства, магази-
нов, кафе, точек притяжения, а также для оформления 
различных товаров, производящихся в Чемальском 
районе.

Основой послужили чемальские мотивы: петроглифы 
Куюского грота; цветы и травы; плодово-ягодные куль-
туры; лесные растения и ягоды. Благодаря простоте 
графики, можно создавать новые сюжеты и изображе-
ния. Также они легко воспроизводятся в любых мате-
риалах: пленка, трафарет, лазерная резка, печать. Это  
упрощает работу с графическим материалом.
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Петроглифы

За основу были взяты мотивы петроглифов Куюского 
грота — памятника разновременного наскального ис-
кусства. Там мы можем наблюдать изображения лосей, 
оленей, лошадей, горных баранов и пр. Благодаря раз-
нообразию петроглифов, мы можем добавлять сюжеты 
для графических объектов. Эти образы уникальны и 
узнаваемы.
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Цветы

Добавить нежности и красоты помогут образы цветов, 
растущих на территории Чемальского района: пионы, 
розы, маралий корень, дриада восьмилепестная, адо-
нис сибирский, сон-трава. 
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Лесные растения

Уникальность природы региона подчеркнут образы 
лесных растений, таких как листвинница, сосна, кедр, 
можжевельник, папоротник
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Плодово-ягодные

В Чемальском районе богатая история селекции пло-
дово-ягодных культур: слива, вишня, груша, яблоки, 
абрикос, черемуха, брусника и многое другое. 
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Узор, паттерн

Узор, паттерн или иллюстрация разрабатывается для 
усиления и обогащения графической эмоциональ-
ной составлющей проекта. Это поможет красочнее 
раскрыть тему Горного Алтая. Может использоваться 
в оформлении улиц, вывесок, заборов, малых архитек-
турных форм, магазинов, продукции местных предпри-
нимателей, в навигации, в сувенирной продукции.
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Система 
построения 
информа-
ционных 
сообщений 

Построение информационных блоков по-
может разбить информацию на главную и 
второстепенную и избавит от визуального 
шума. Главная информация быстре счи-
тывается и запоминается.
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Оснавная надпись, название, главное сообщение на-
бираются шрифтом Chemal. Дополнительная инфор-
мация, перевод сообщения, дескриптор набираются 
шрифтом Montserrat. При необходимости можно до-
бавлять изобразительные элементы. Таким образом 
выделяется главное в сообщении, информация лучше 
считывается и запоминается.
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Навигация
Навигация формирует комфортную среду  
для жителей и гостей села. 

Навигацию можно разделить на две части —  
свой/чужой.

Свой — местный житель
Основная навигация для жителей села, администра-
тивные объекты, магазины, больницы и т.д.

Чужой —турист 
Туристические точки притяжения. Памятники архитек-
туры, видовые точки, экскурсии и т.д.
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Уличные указатели 
Уличные указатели обозначают местонахождение 
важных сельских объектов, организаций, достоприме-
чательностей. Указатели имеют информацию на двух 
языках, пиктограмму, расстояние в минутах.
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Табличка с транслитерацией

Табличка с указанием  
направления улицы

Табличка с указанием направления улицы
и стрелки указывают номера домов на углах кварталов

Табличка с пиктограммой и направление до объекта

Уличные таблички 
Уличные таблички устанавливаются на пересечении 
улиц. Они помогают жителям и гостям лучше ориенти-
роваться. Благодаря табличкам дизайн-код внедряется 
в архитектурную среду села.
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Навигация на автобусной 
остановке общественного
транспорта
На панели указывается название остановки, номера 
маршрутов и расписание автобусов, а также сам марш-
рут движения общественного транспорта. На марш-
руте белым цветом выделяется место, где мы сейчас 
находимся.
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ТМ «Классика» www. dering.ru
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Информационные таблички
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Примеры
использования
дизайн-кода



50

ТМ «Классика» www. dering.ru



51

ТМ «Классика» www. dering.ru
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ТМ «Классика» www. dering.ru
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54



55



56



57



58



59



60



61



62



63



64



65



66

СПАСИБО
ЗА ВНИМАНИЕ

В ролях:

дизайнер Александр Гордиенко
дизайнер Роман Новожило
шрифтовик Никита Канарёв

DOROGOBOGATO.DESIGN

+7 905 986-25-52
HELLO@DOROGOBOGATO.DESIGN


